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Kon u HauMeHoBaHUe HAampaBjieHUsl NOATOoTOBKU, mnpoduuas: 38.03.03 Vmnpasnenue
nepcoHaioM  (ypoBeHb OakanaBpuar), npodunp CTpaTeruyeckoe M OIEpalOHHOE YIIpaBJICHHE
MIEpCOHAJIOM OpraHu3aluu

KBanudukanus (creneHsb) BINYCKHUKA: OakanaBp.

dopMma 00yueHHus1: OYHas, 3a049Hasl.

Ileanb ocBOEHUS AUCHUILIUHBI:
dopMHpoBaHUE Y CTYJACHTOB 0a30BBIX 3HAHUN B MPO(HECCHOHATBLHON PEKIaMHOM ACSITEIHPHOCTH U
obecrieueHne MoAroTOBKHA B 00IaCTH OpraHu3alluy Tpya.

Ilnan kypca:

Tema 1. Pexkiiama B cucTeMe HHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHUKAIM. OCHOBHbIE PyHKINH
pPeKJIaMBblI.

AxTyanbHOCTh Kypca. OOBEKT, MpEeaMEeT W METOMbl, MESKIMCUUIUIMHAPHBIA XapakTep Kypca.
[TonsiTust pexkama, MEHEDKMEHT, MApKETHHT U MHTETPUPOBAHHBIE KOMMYHUKAIIMU. [lOHSATHE pEeKIamMbl B
y3koM u mupokoM cmeiciie. llemn pexnamber: AIDCA. KomMMyHHMKaTHBHAs IOJUTHUKA OpPraHU3AIIHH.
WHCTpyMEHTBI KOMMYHHKATHBHOTO MEHEDKMEHTa. KOMIUIEKC HMHTETPHPOBAHHBIX MapKETHHIOBBIX
KOMMYHHUKAIIM, €ro OCHOBHbIC HampaBicHUs: pekinama (advertising), crumynupoBaHue CcObITa
(salepromotion) u mepcoHaTU3MpyeMble pEKIaMHbIC TMPEUIOKEHHS U1 HACHTUDHUIMPYSMbIX
notpeduteneit (direct-marketing). MaccoBblii 1 MEKIMYHOCTHBIN XapaKTep KOMMYHHKAIIHH.

[enn pexiaMbl: pacnpocTpaHEHHE KOMMEPUYECKH BAXKHBIX IIEJICH W CBEIICHHWH O TOoBape/yciyre,
dbopmupoBaHHe OOIIECTBEHHOW TIOTPEOHOCTH B ToBape/yciyre, pa3paboTka ¥ TOJUICpP)KaHHUE
OnarompusATHOrO o00pa3a OpraHW3alMu/TOBApa/yClyrd;  MOOYKICHHWE K COBEPUICHHIO MOKYIIOK,
CTUMYJUPOBAHKE PAOOThI PA3IUYHOM CETH; YCTAHOBJICHHUE JIOJTOCPOYHBIX KOMMYHUKAIMA MEXIY
MIPOU3BOIUTEIIEM/TIPOIABIIOM U 3HAYUMBIM TIOTPEOUTEIIECM.

OyHKIMK peKJIaMbl: KOMMYHUKAaTHUBHAs, JKCIIPECCHBHAs, HWH(OpPMAIMOHHAS, [MO3HABATEIIbHAS,
HKOHOMHYECKAs!, ICTETUYECKAsl, KOHTPOJIUPYIOIAas U yBelleBaTe/bHAs (PYHKIMs. YTPaBICHUE CIIPOCOM.
OyHKIUK PEKIIaMbl U CTPATETHH.

Tema 2. OcHOBHBIC BHABI H HOCHTEIH PEKJIAMBI.

Knaccugukanus pexnamel. Cpencta pexsambl. Hocutenu pexnamuoit undopmaruu. Kputepuu
KJaccu(UKAMK PEeKJIaMbl: CPEACTBA pPEKJIaMbl, LIEIM pPEKJIaMbl, TUIBl PEKJIaMbl, pPOjb U (QYHKIHUH
peKyiaMbl, TpeAMET PEKIaMHOIO aHalu3a, JOXOIHOCTb, CIIOCOO BO3IECUCTBHUS Ha LIEJEBYIO ayIUTOPHUIO,
cTpaTeruyeckasi Lenb, Treorpadus oxBara, HCTOYHUKM (UHAHCUPOBAHMS, XapakTep BO3AEUCTBUS,
XapakTep MOHUMaHUs, CHOco0 BO3JEHCTBUSA, CHOCOO MOHMMAHUS, CPEACTBA paclpocTpaHeHHs. Buel
peKJIaMBbl: MOTPeOUTENbCKAs, MpodeccuoHallbHas, (PMHAHCOBAs, O HaliMe.

Kananb!l u crioco0bl pacripocTpaneHus pekinamsl. [leyatHas pexkiama. AHaIU3 MPECCOBOTO MOJIS:
HaNpaBJICHHOCTb, CHENMAIM3ALMS W UMUK H3JaHUS, THPAK, PEUTHHI, NEPUOJUYHOCTH, MPO(UIH
ayquTopud, o0BeM peanu3anuu. B3auMocBA3b 1[BeTa W 3allOMHHAEMOCTH pekiambl. JKypHaibHas
pexnama. Tene-pexinama. IlpenmmymectBa M HEAOCTaTKH, 3allOMUHAEMOCTb peKIaMbl U €€



MPOJOJDKUTENHHOCTh. Pekiiama B kuHO: nipsiMast 1 ckpbiTast. Product placement, Buasl. Pexiiama Ha paamo.
Crnernuduka, Texnonorus. CayxoBoe U 3puTenbHOe Bocnpusatue. Jlorndeckas BBICTPOSHHOCTh, YETKOCTh
CIOXKETA, ICHOCTb BBIBOJIOB. POJIb NOJI0KUTENBHBIX A3MOLMI. CerMeHTanus ayIMTOPUH.

OCHOBHBIE PEKIIAMOHOCHTEIM HAPYKHOW PEKJIaMbl: MaHENb-KPOHIITEHHBI, OaHHEpHI, KPBIIIHbIC
YCTaHOBKH, MEPETSLKKU. J[ByMEPHOCTb, IUIOCKOCTh PpEKJIAMOHOCHUTENIEH, NEPEeX0o] Ha TpPEXMEPHBIE.
TpeboBanus K HapYKHOH peKiIame, MpaBuiia paMenieHus. [[BeTHOCTh u TeMaTHKa.

Tema 3. Cy0beKThI peKkjJIaMHOro pbinka. Opranu3zanus 4 ynpapjieHue peKkJIaMHOM
NeATEeIbHOCTBIO.

CyOBeKTsI PEKIaMHOTO pBIHKA. Pexnamonarens, PEKJIaMOTIPOU3BOANTENb,
PEeKIIaMOpacIpOCTPAHUTENb.  PexiiaMHble areHTCTBA, MaccMeaua, CIeHUAbHBIC, BCIIOMOTATEIbHBIC
YUYaCTHHUKHU PECKIAMHOI'0 pbIHKA.

PexmamHbIi OTIEN B CTPYKTYpE OpraHU3AIMK, MECTO M POJib, PYHKIIMH, OCHOBHBIE HAIPABJICHUS
ACATCIIBHOCTH. COTPYJIHI/IKI/I oTAcIa pPEKIaMbl, OCHOBHBLIC XAapPaKTCPHUCTHUKHU, q)YHKHI/II/I Pexnamuoe
areHTCTBO, ar€HTCTBO IOJIHOTO IMKJIA YCIYT, CICIHATU3UPOBAHHOE areHTCTBO. KpeaTuBHBIC areHTCTBA,
MeMabanHTOBbIe, MEIHACEIIMHIOBBIE, MEPCOHAN: MEHeKep Mo paboTe ¢ KIMEHTaMH, MEHEIKEp IO
MapKeTHHTY, XYAOXHUK odopmurens, Meamadaciiep, Komupaitep, apT-IUPEKTOp, BU3YyalIU3aTOpP,
CHEIHAJIUCT MO NIeYaTu, MEHeKep Mo Mpou3BoAcTBY. NH(opMalnoOHHBIN aHAIN3 PEKIaMHOTO areHTCTBa,
oruIaTa ero padoThI.

Tema 4. Opranusanusi ¥ NpoBeJAeHNE PEKIAMHBIX KAMIIAHUH

Pexnamnuas crparerus. Pexnamuas kammaHus, MOHATHE U (QYHKIUH, THITONOTHS: IO OCHOBHOMY
00BEKTY, IO HEJSIM, TIO TEPPUTOPHAITEHOMY OXBATY, IT0 HHTEHCHBHOCTH.

OCHOBHBIC TIOHATUS MeIUAIUIaHUpPOBaHUs. M30MpaTenbHOCTh (CENEKTUBHOCTH) AayAWTOPHH,
MOTEHIMAJl 0XBaTa, CKOPOCTh aKKyMYJIHPOBAHHS ayIUTOPUH, Teorpaduueckas THOKOCTh, CPOK OIUIATHI
70 pa3MeIIeHHs, KOHTPOJb TNPEABSBICHHUS PEKIAMHOTO OOBSIBICHUS, PACIIONIOKEHUE BO BpeMs
npeabssienus. PUT, HUT, PUR, peiitunr, mnons (share). Cootnomenne moustuii Rating\HUT\ share.
MemuaBec pekiiaMHOM KaMIaHHM W ero uaMmepenue. GrossRatingPoints — cymmapHsIii pedTHHT — IS
JOMOXO3SUCTB M MHAUBHIOB. TargetRatingPoints — mampaBieHHbIl (1I€7€BOH) CyMMAapHBIH PEHTHHT.
OxBar\uactota B Tpecce, Tele- paaropeKiame, B HapyxkHoW pekiame. CTOMMOCTh BO3JCHCTBUS Ha

THICSIYY YEJIOBEK. CtoumMoCTh OJHOTO mnyHKTa pedTuHra. WMuaekc. Meauamukc. YactoTHoe
pacrpeeneHue.
MenuanianupoBaHue. MapkeTuHroBeie TPOOJIEMBbl KIMEHTA: CHUTYAIlMOHHBIA  aHaJIN3,

MapKeTHUHIOBasi CTpaTerus, KpeaTuBHas cTpaTerus. MeauacTtpaTerus, Meaua3zajgadd, MeauariiaH.
Kputepuu otbopa kanana, usnanus, nporpaMmmsl. KOHTPOJIb MPOXOKICHHS pEKIIaMHOM KaMITAHUH.

Ilena, 3aTpaThl Ha peKJIaMy U LIeJIH peKIaMbl (KPAaTKOCPOUYHBIE, CPETHECPOUHBIE U
JOJITOCPOYHBIE).

Tema 5. Pexiiamublii TekcT. S3bIKk pekjiaMbl. Cienn$puka BOCIPUATHS PEKIAMHBIX
TEKCTOB.

[Tonsitne u GyHKUMH TeKcTa. ABTOp M PELMIMEHT: MpoOiieMa UHTEpHpeTaluud TeKcTa. SI3bIK
peKiaMbl - CIIOBECHBIE cpeacTBa, (Gopma U conepkaHue. TeKCT W COIMaNbHBIM KOHTEKCT. [Ipsmoe u
KOCBEHHOE S3bIKOBOE BO3JCWCTBHE. CMBICTIOBAas M HMOLMOHANbHAs WHGOpMAIUs, TMPOCTOTa H
€CTECTBEHHOCTh, PUTM, TOH TEKCTa W 3BYK, KIHUIIE U OaHANBbHOCTH, W300pa3UTEIbHBIC DIIEMEHTHI,
UTAIUU WM aJUTIo3uH, MeTadopa, smudopa, BO3ACHCTBIE 3BYKOCOUETAHUSIMHU, TEXHUKA PacCEUBaHUS,
TPIOM3M; WJUTIO3Us BBIOOpA;  MPEANONOKeHHs (MPEeCyNmo3UINN); KOMaHIa, CKpbhITas B BOIPOCE;
MCIO0JIb30BaHNE TPOTUBOTMOJIOKHOCTEH; TMOTHBINA BBIOOD.

[lonsTne «ayautopusp»: OCHOBHBIE TEOPETHUECKME TMOAXOAbl. THIIOJNOTHS  ayJUTOPHUH.
CornmanbHo-1eMorpadudecKie U MCUX0JIOTHIeCKHe XapaKTEPUCTUKH ayAUTOPHH.

Tema 6. IppexTHBHOCTDH peKIaMbl: TP0OJIeMa ONpeAeIeHUs.
Hedununun noHATUR «OPPekT U «d3PPEKTUBHOCTE». Pe3ynbrar aesTenbHOCTH (MIIaHUPYEMBIH,
MPOTHO3UPYEMBIM, JOCTUTHYTHIN), YCIOBHS INPH KOTOPBIX OH JOCTUTHYT. KauecTBeHHBIE >(QEKThI



(M3MeHeHue 3HaHUM, YMOIIMOHAIBHOTO COCTOSIHUS, COIIMATIBHBIX YCTAHOBOK, HHTEPECOB, IMTOBEICHUS U T.
1.), KonrdecTBeHHbIE d(PPEeKTh (3PPEKT peKamMbl U YUCIO UHAWBHUIOB Pa3IMUHBIX COUMAIBHBIX TpPYIII,
WM3MEHUBIIUX MOJIEIb MoBeieHus ). OLeHKa AeSTEIbHOCTH KOMMYHHKATOPA Ha KaXKI01 CTaJuM Ipolecca:
Hesienojiaranie — OTpakeHue (MOAETHPOBAHME) ACHCTBUTEIBHOCTH (IIPOU3BOJCTBO HHMOpMAINK) —
TUPQXHPOBAHUWE W TepeAada MHPOpPMaNUKU — BO3ACUCTBHE HA moTpedutens uHpopManuu. MeTosl
OLIEHKH 3(PPEKTUBHOCTH. DKCIIEPUMEHTHI, OTIPOCH], TecTupoBaHue. Pabora ¢ ¢dokyc-rpynnamu. OneHka
M3MEHEHHsI OTHOIIECHHS U OCBEOMICHHOCTH. OlIeHKA [IEIEBOM ayTUTOPHH.

Tema 7. IIpaBoBoe peryJiupoBaHue PeKJIAMHOM AeITeJIbHOCTH

I'paxnanckoe, TOpProBoe, MEXKIYHapOJHOE IPaBO M HUX pPOJIb B IPAaBOBOM peEryJupOBaHHUU
pexinamHoi nestenbHOocTU. IIpaBoBoe obecrieueHne pekiaambl. 3aKOHbI W HOPMATHBHBIE AaKThl,
peryaupyoIne peKIaMHyl0 AesITeNbHOCTh B Poccun u 3a pyOexom. 3ammra mpaB moTpeOuTesnei ot
HeZoOpocoBecTHOM pekiambl. [IpodeccruoHanbHble KOJEKCHl ITHKH, HPABCTBEHHBbIE M COLIMAJIbHBIE
WHCTUTYTBl DPEKJIAMHOM JEATEIbHOCTH. MEXIyHapOaHBIM KOJEKC pEKIaMHOM npakTuku. Hamorosas
MOJINTUKA. 3aKOH O pekiame. 3akoH o CMMU. 3akoH o 3amuTe aBTOPCKUX IMpaB. 3aKOH O 3allMUTE IMpaB
notpebuTeneil. PervoHanbHOE€ W MYHMIMIIAIBHOE DPETYIMPOBAaHHE pEeKIaMHON JesitenbHOCTH. IlpaBa
pexiamojaTenss M pekiaMHoro areHTcTBa. CTpaxoBO€ pEryJupoOBaHME PEKIAMHOW JeSTEIbHOCTH.
HedopmansHbie cmocoObl peryaupoBaHus PEKIaMHOM JesTeabHOCTH. CaMoperyaupoBaHrue peKIaMHON
NesTenbHOCTH.  Tpamumuu, — OOLIECTBEHHbIE  HOPMBI,  MOpajib,  OOLIECTBEHHOE  MHEHHE.
[IpodeccronanbHbIi 3THYECKHI KOJEKC.

(I)OpMI)I TEKYLIEro KOHTPOJIA U l'lpOMe)KyTO'—IHOﬁ arTrecralmum:

B xome peanm3anmuu IUCHMIUIMHBI HCHOJB3YIOTCS CIEIYIONIME METOIbl TEKYIIEro KOHTPOJIS
yCIIeBaeMOCTH  OOYy4YarolIUXCsi: TECTUPOBaHWE, YCTHBIM OMpOC, TMpoBepKa pedepara, HUTOTOBOE
TECTHPOBAHUE.

[TpomexxyTouHas aTTectamnus MpoBoAUTCS B popme: sk3ameHa (8 cemecTp)

OcHoBHas1 iuTEeparypa:
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ahdexTuBHOCTH [ DIIEKTPOHHBIN pecypc] : yueOHO-MeToauueckoe mocoone. — M.: OUHAHCH U
cratuctuka, 2014. — 192 c. Pexxum nocryna:
http://e.lanbook.com/books/element.php?pll_id=69201

2. CunsieBa, 1. M. Pekniama u CBsI3u ¢ OOIIIECTBEHHOCTHIO: y4eO. it OakanaBpoB. - M.: IOpaiir,
2014. - 552 c.



	Актуальность курса. Объект, предмет и методы, междисциплинарный характер курса. Понятия реклама, менеджмент, маркетинг и интегрированные коммуникации.  Понятие рекламы в узком и широком смысле. Цели рекламы: AIDCA. Коммуникативная политика организации...
	Цели рекламы: распространение коммерчески важных целей и сведений о товаре/услуге, формирование общественной потребности в товаре/услуге, разработка и поддержание благоприятного образа организации/товара/услуги;  побуждение к совершению покупок, стиму...
	Классификация рекламы. Средства рекламы. Носители рекламной информации.  Критерии классификации рекламы: средства рекламы, цели рекламы, типы рекламы, роль и функции рекламы, предмет рекламного анализа, доходность, способ воздействия на целевую аудито...
	Каналы и способы распространения рекламы. Печатная реклама. Анализ прессового поля: направленность, специализация и имидж издания, тираж, рейтинг, периодичность, профиль аудитории, объем реализации. Взаимосвязь цвета и запоминаемости рекламы. Журнальн...
	Основные рекламоносители наружной рекламы: панель-кронштейны, баннеры, крышные установки, перетяжки. Двумерность, плоскость рекламоносителей, переход на трехмерные. Требования к наружной рекламе, правила размещения.  Цветность и тематика.
	Субъекты рекламного рынка. Рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель.  Рекламные агентства, массмедиа, специальные, вспомогательные участники рекламного рынка.
	Рекламная стратегия. Рекламная кампания, понятие и функции, Типология: по основному объекту, по целям, по территориальному охвату, по интенсивности.
	Основные понятия медиапланирования. Избирательность (селективность) аудитории, потенциал охвата, скорость аккумулирования аудитории, географическая гибкость, срок оплаты до размещения,  контроль предъявления рекламного объявления, расположение во врем...
	Медиапланирование.  Маркетинговые проблемы клиента: ситуационный анализ, маркетинговая стратегия, креативная стратегия. Медиастратегия, медиазадачи, медиаплан. Критерии отбора канала, издания, программы. Контроль прохождения рекламной кампании.
	Понятие и функции текста. Автор и реципиент: проблема интерпретации текста. Язык рекламы - словесные средства, форма и содержание. Текст и социальный контекст. Прямое и косвенное языковое воздействие. смысловая и эмоциональная информация, простота и е...
	Понятие «аудитория»: основные теоретические подходы. Типология аудитории. Социально-демографические и психологические характеристики аудитории.
	Дефиниции понятий «эффект» и «эффективность». Результат деятельности (планируемый, прогнозируемый, достигнутый), условия при которых он достигнут. Качественные эффекты (изменение знаний, эмоционального состояния, социальных установок, интересов, повед...
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