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Цель  освоения  дисциплины:  Дисциплина  Б1.В.17 МАРКЕТИНГ  ТЕРРИТОРИЙ
обеспечивает оценивать соотношение социально-экономического результата и затрачиваемых
ресурсов на маркетинг территорий.

План курса:
Тема 1. Введение.

Сущность территориального маркетинга. Цели территориального маркетинга. Уровни 
территориального маркетинга: маркетинг муниципального образования, 
маркетинг региона,  маркетинг страны. Функции территориального маркетинга.

Тема 2. Маркетинговая среда
Информационное обеспечение маркетинга территории. Факторы среды территориального 
маркетинга. Система маркетинговой информации. Анализ и диагностика экономического 
уровня развития. Анализ и диагностика отраслевой, функциональной и территориальной 
структуры хозяйства. Анализ и диагностику комплексности хозяйства. Анализ и диагностика 
динамических качеств территории. Анализ и диагностика экологии. Анализ и диагностика 
уровня и качества жизни населения. Анализ и диагностика демографической ситуации и 
ситуации на рынке труда.

Тема 3. Планирование  в маркетинге территории
Основные  стратегии  территориального  маркетинга. Маркетинг  имиджа.  Маркетинг

привлекательности  Маркетинг  инфраструктуры  Маркетинг  населения,  персонала.
Целеполагание.  Методы  целеполагания,  используемые  в  территориальном  маркетинге.
Построение дерева целей. Метод встречного планирования. Метод ФСА. Техника проведения
SWOT-анализа.  Комплекс  маркетинг-микс.  Инструменты  реализации  стратегий
территориального маркетинга: экономические (программы развития экономики); финансовые
(налоговые  льготы,  льготные  государственные  кредиты,  государственные  гарантии,
софинансирование  проектов);  административные  (упрощенная  система  регистрации
предприятий и лицензирования): маркетинговые. Инструменты маркетинговых коммуникаций

Тема 4. Маркетинг страны
Сущность  маркетинга  страны.  Особенность  маркетинга  страны.  Классификация  стран.
Уровень  и  качество  жизни  в  стране.  Государственные  символы.  Имидж  страны  в  мире.
Формирование имиджа страны.

Тема 5. Маркетинг региона
Сущность маркетинга региона. Необходимость маркетинга региона. Классификация регионов.
Типология регионов. Инвестиции в экономику региона. Инструменты привлечения известий.
Маркетинговое обоснование развития отраслей хозяйства в регионе. Конкуренция регионов.

Тема 6. Маркетинг города



Сущность маркетинга города. Особенность маркетинга города. Классификация городских зон.
Экология города. Основы проектирования городов. Городское хозяйство. Конкуренция 
городов.

Тема 7. Маркетинг места
Сущность  маркетинга  места.  Объекты  маркетинга  места.  Маркетинг  исторических

достопримечательностей.  Событийный маркетинг.  Экологический маркетинг.  Медицинский
маркетинг.  Пляжный  маркетинг.  Туристическая  инфраструктура.  Организация  маркетинга
места

Тема 8. Маркетинг личности
Сущность  и назначение маркетинга  места.  Маркетинг личности и маркетинг политических
кандидатов. Имидж личности. Формирование имиджа личности. Вербальные и невербальные
средства коммуникации.

Тема 9. Оценка конкурентоспособности территории
Понятие  о  конкурентоспособности  территории.  Критерии  конкурентоспособности

территории. Методические основы проведения оценки конкурентоспособности территории

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
Текущий контроль осуществляется в форме устного опроса, решения тестовых заданий,

проверки рефератов, проверки контрольных работ, решения практических задач.

Промежуточная аттестация проводится в форме экзамена методом устного опроса
по перечню примерных вопросов.
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